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RESUMO

Um dos maiores problemas da precificação incorreta de itens de mercadoria no comércio varejista é a prática de alguns lojistas de diluir seus custos fixos sobre o total de vendas da loja. Essa informação  é observada por Aloe (1995) e corroborada por Assef (1997).

No processo de compra e venda de mercadorias em que o varejo se encontra envolvido e que se constitui no principal objeto de sua atividade, vários fatores relativos a custos estão presentes e que deverão ser levados em conta na hora da fixação do preço de venda.

Constata Azevedo (1989) que diariamente, um número incontável de micros e pequenas empresas abrem suas portas para comercializar os mais diversos tipos de mercadorias. 

Contudo, qualquer que seja o porte da empresa, um dos maiores desafios para o comerciante é ter conhecimento de seus custos operacionais e mantê-lo sob controle. Esses procedimentos é que permitem a determinação adequada do preço de venda.

Neste contexto discutiremos o conceito de Margem de Contribuição e apresentaremos um modelo de relatório gerencial construído a partir da utilização do índice de marcação de preços, que se adequadamente aplicado, fornecerá indicadores que contribuirão para definição das políticas de compra e decisão de preços de venda. 

Havendo poucas obras que tratem especificamente sobre o tema formação de preço de venda em empresas comerciais, reconhecendo o SEBRAE e o Programa de Administração de Varejo – PROVAR, da Fundação Instituto de Administração da Universidade de São Paulo, como únicas fonte de pesquisa nacional dedicada a este segmento econômico, e considerando ainda que a literatura técnica da área de Contabilidade Gerencial está voltada principalmente para o aspecto industrial, acreditamos estar apresentando um trabalho que esteja contribuindo a um tema pouco explorado.
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